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Good food - better mood
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Atria Foodservice stodjer Bris i ny
kampanj

Med kampanjen "En godare ratt” fortsatter Atria Foodservice att sprida
budskapet om Bris (Barnens ratt i samhallet) till skolelever runt om i landet -
fran forskolan till gymnasiet. Kampanjen innebar att for varje kilo produkter
som skolorna koper in av ett utvalt sortiment av Atria Foodservices saljare
skanks 50 ore till Bris.

Bland de skolor som bidrar lottar Atria Foodservice ut en foreldasning till
skolpersonalen som handlar om att motverka natkrankningar. Dessutom
bjuds det pa fargsprakande recept och Bris-affischer som skolorna kan satta



upp i och kring matsalarna.

Sedan starten 2013 har Atria Foodservice arbetat med tva liknande
skolkampanijer.

Atria Sweden ar ett av norra Europas ledande matforetag med valkanda
varumarken som Lonneberga, Sibylla, Ridderheims, Lithells och Gooh!. Vi tror
pa "Good food - better mood”. For oss innefattar detta hela livsmedelskedjan
- fran primarproduktion till konsumentens bord. Atria Sweden har ca 850
medarbetare, sju produktionsanlaggningar och en omsattning pa ca 4 Mrd
SEK. Foretaget ingar i den borsnoterade finska koncernen Atria Group med 3
700 anstallda och en omsattning pa ca 1,755 Mrd EUR.

Kontaktpersoner

Malin Westling
Presskontakt
Communications Manager
Atria Sweden
malin.westling@atria.com
+46 (0)73 332 31 26

+46 (0)10 482 30 20



mailto:malin.westling@atria.com
tel:+46 (0)73 332 31 26
tel:+46 (0)73 332 31 26

