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"Minst tio punkter med krav som ror
forpackningsutveckling"

Maria ar projektledare inom Foodservice och har ndra kontakt med vara
grossist- och restaurangkunder i framtagningen av nya produkter. Hon
berattar om hur hallbarhet ar en del av hennes arbete och i dialog med kund.
Hur ser behoven ut och vilka utmaningar star vi infor?

Det ar forst nu nar jag har tagit mig tid och funderat pa hur hallbarhet ar en
del av mitt arbete som jag inser att det ar en del i allt jag gor. Jag tar hand
om vara private label och tailormade forfragningar fran privata kunder och



grossister och alla forfragningar ror hallbarhet pa ett eller annat satt. Vara
kunder har alltid en kravlista med punkter i samband med ett nytt projekt for
att sakerstalla att vi som foretag tar ansvar.

Vanligast pa kravlistan

Idag om vi far en private label-forfragan ar det generellt minst tio punkter
med krav som ror forpackningsutveckling. Har ar vi duktiga och kan bocka av
manga av kraven, till exempel att vi signerat DLF:s Plastinitiativ och darmed
jobbar mot att 100% av forpackningen ska ga att atervinna. Just fragan om
plast ar generellt hogt upp pa agendan just nu. Internt hos var
produktutveckling och innovationsavdelning driver vi arbetet med att
reducera mangden plast, anvanda fossilfri plast och plast som gar att
atervinna.

Nagot mer som ofta kommer upp pa kravlistan fran kund ar att det ska packas
i en FSC markt kartong, nar de onskar kartong. Det innebar att en del av
kostnaden for kartongen gar tillbaka till skogsbranschen for att gynna ett
hallbart skogsbruk. En annan ofta aterkommande onskan ar att utvardera SRS
mot kartong for att se vilket som ar mest hallbart pa den specifika
produktionslinjen.

Sedan jobbar vi ju internt i vara projektteam ocksa med hallbarhet dagligen
genom att tanka sa smart som mojligt, det kan till exempel vara att anvanda
befintliga ravaror till nya produkter, samt forsoka att anvanda sa mycket
befintligt emballage som mojligt for att minska risken for kassation.

Hejda engangsplast?

Den positionering plast fatt idag skapar en hel del utmaningar. Plast har fatt
en "bad guy”- stampel vilket jag kan tycka ar delvis ofdrtjant i och med att det
ar fantastiskt forpackningsmaterial som skyddar livsmedel och minskar
matsvinn. Men det har aven lett till mycket bra, som 6vergangen till mer
fossilfri och atervinningsbar plast. Just nu ser Naturvardsverket over fragan
kring industriellt fardigforpackad mat i plastforpackningar, nagot som kan
komma och bli en stor utmaning for oss som levererar mycket saser och
dressingar i dippkoppar gjorda av plast. Det har har vi gemensamma moten
om med bade Naturvardsverket och kunder eftersom det ar en stor fraga vi
maste mota. Vi har en spannande tid framfor oss.

Klimatberakningar & hybridprodukter
Nar vi tar fram en ny produkt at en kund vill vi ta fram nagot som matchar



deras vision och malsattning. Allt fler jobbar mot att bli klimatpositiva och
vill ha produkter som bade ar halsosamma, goda och klimatsmarta. Oftast har
var kund redan en idé vid kundforfragan men ibland kan vi ge forslag som att
byta ut en del notkott till flask eller liknande for att minska klimatavtrycket.

Var verksamhet som jobbar mot den offentliga sektorn ar otroligt duktiga pa
att klimatberakna produkter och maltider och erbjuda ett varierande
sortiment for ett lagre klimatavtryck. Jag tror att aven vi mot privat kund
kommer borja offerera mer klimatberaknande produkter. Vi ser att den privata
sektorn borjar komma ifatt den offentliga — aven fast de inte har samma krav
pa sig att dokumentera maltiders klimatavtryck som anbudskunder har.

Stora mojligheter

Fordelarna vi har som jobbar med tailormade och private label ar att
kunderna inte ar lika styrda av prisbilden och kan vara mer mottagliga for
alternativa idéer. Mot dessa kunder kan ett klimatsmart koncept med
spannande ravarublandningar trumfa priset. Det har skapar fler mojligheter
for oss att satsa pa nya losningar och innovationer och pushar oss att tanka
mer kreativt.

Jag ar stolt over Atria och vart arbete varje gang vi far ett underlag fran kund
och ser att vi redan har ganska manga av punkterna kring djuromsorg,
forpackningskrav och ravarukrav tillfredsstallda. Det ar viktigt att vi ligger i
framkant sa att vara kunder har fortsatt fortroende for oss och kanner att vi
ligger i framkant vad galler morgondagens krav.

Atria Sweden ar ett av norra Europas ledande matforetag med valkanda
varumarken som Lonneberga, Sibylla, Ridderheims, Lithells och Gooh!. Vi tror
pa "Good food - better mood”. For oss innefattar detta hela livsmedelskedjan
- fran primarproduktion till konsumentens bord. Atria Sweden har ca 850
medarbetare, sju produktionsanlaggningar och en omsattning pa ca 4 Mrd
SEK. Foretaget ingar i den borsnoterade finska koncernen Atria Group med 3
700 anstallda och en omsattning pa ca 1,755 Mrd EUR.
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